SISALLYSLUETTELO

LYHENTEET ...t
ALKUSANAT ..ot
i MUOTIOIKEUAESTA ..oveveeieiiiii e

ii Vastauksia muotialan juridisiin kysymyksiin: inspiroidu,
SUUNNITLELE, TOTRULA oo
ili Kirjoittajat: Hodge ja Harkonen ...

BRANDI, LUOVUUS JA YKSINOIKEUDET

OSA | MUOTI- JA DESIGN-ALAN MERKIT JA NIMET SEKA

MAINEEN HYODYNTAMINEN

1 TAVARAMERKKI BRANDIN OMISTUKSEN, PUOLUSTAMISEN JA

ARVON KANNALTA

2 TAVARAMERKIN REKISTEROINNIN EDELLYTYKSISTA JA

SUUNNITTELUSTA ...t ssss s snsssons
2.1 Mita tarkoittaa tavaramerkin erottamiskyky tai kuvailevuus?
2.2 Miten erilaisia muotialaan liittyvia merkkeja ja tunnuksia
voidaan hyodyntaa ja rekisteroida?. ...
2.3 Miten tavaramerkkihakemus yleensa luokitellaan muotialan
toiminnan NaKoOKUIMASTA? ..o
2.4 Missa tavaramerkkia kannattaa hakea rekisteroitavaksi ja
mita haasteita tavaramerkin rekisterdinnille voi tulla?..............
2.5 Kannattaako hakemukset tehda itse?
Mita tarkoittaa estetUtKimUS? ...
2.6 Mita tarkoittaa rekisteroimaton tavaramerkki? ..........ccococoevenn...
2.7 Mika on laajalti tunnettu tavaramerkki, sen suoja-ala ja

miten laaja tunnettuus 0SOItetaan?.........cocvevereereeeeeeeeeeeene

22
22

29

40

42

44
45

48



TAVARAMERKKIOIKEUDELLISIA TILANTEITA MUOTI- JA

DESIGN-ALAN NAKOKULMASTA........co.oooomencenecssesessoesoeseesoesooe
3.1 Mita tarkoittaa tavaramerkin kaytto yksityisessa kaytossa ja
mika merkitys talla on loukkausten kannalta?.........cccooeeevvrveverrnenns

3.2 Rinnakkaiselosopimukset

3.3 Mita tarkoittaa rekisterdinnin este tai vaitemenettely?........c........

3.4 Tavaramerkkien valinen sekaannusvaara: mita se tarkoittaa ja
MItEN SIta ArVIOIAAANT? ..o

3.5  Tavaramerkin Kayton 0SOIttamMINEN ...

3.6 Voiko aihetunnisteen ja avainsanan kaytossa syyllistya toisen
tavaramerkkioikeuden lOUKKQUKSEEN? ...

3.7 Miten "dupeja” tarkastellaan tavaramerkkioikeuksien
NAKOKUIMASTAT .ottt

3.8 Miten parodiaa tarkastellaan tavaramerkkioikeuksien
NAKOKUIMASTA? oottt

3.9  Voiko tavaramerkkioikeus estaa ylellisyystuotteiden myynnin
halpamyymalaketjun valikoimassa tai markkinoinnissa®...............

TOIMINIMI, APUTOIMINIMI, DOMAIN-NIMI JA MUUT TUNNUKSET
BRANDIN SUOJAN TAYDENTAJINA ........cooooommimmeeseeeeeeseeeeoeesoee

4.1 Miten toiminimi ja aputoiminimi kannattaa valita ja rekisteroida?

4.2 Mita sukunimea brandin nimena hyodynnettaessa kannattaa
LR UTES =T OO

4.3 Verkkotunnukset seka muut nimet ja kayttajatunnukset................

SOPIMATON MENETTELY ELINKEINOTOIMINNASSA

MUOTIALAN NAKOKULMASTA .........coooomiommomensoesseesoeessoesoeesoessoessoe
5.1 Miten sopimattomuutta arvioidaan tuotteiden ja
tuotepakkausten jaljittelyn 0Salta?.......cocoooororeceeeeee s

5.2 Miten sopimattomuutta arvioidaan toiseen toimijaan liittyvan
muun MarkkinoiNNin 0Salta7 ...

5.3  Voiko markkinointitrendiin osallistuessa syyllistya hyvan tavan
vastaiseen menettelyyn? Esimerkkina Kaarija-ilmio...........ccccc.......

OSA 1l SUUNNITTELU, LUOVUUS JA KEKSINNOT

TEKIJANOIKEUS: YKSINOIKEUS OMAPERAISEEN

MUOTILUOMUKSEEN............oooooooeoeeeeeeeeeeeeeeee e
6.1 Muoti ja tekijanoikeus: [ahtokohdat......co.ccoooveeeeceeceeeceeeeeeeee
6.2 Mitka ovat tekijanoikeuden edellytykSet? ...

6.3 Miten omaperaisyys ilmenee muodin kontekstissa?.........ccccococee.....

86

90

93

96
96



6.4

6.5
6.6

6.7

6.8

6.9
6.10

Tekijanoikeuden Kaksi PUOLEA.......oooiieiee e
6.4.1 Jako taloudellisiin ja moraalisiin oikeuKksiin .........c.cccoeueee.
6.4.2 Mitd taloudellisia oikeuksia tekijanoikeus sisaltad?...........
6.43 Miten moraaliset oikeudet ilmenevat muodissa?................
6.4.4 Onko muotisuunnittelijalla oikeus tulla nimetyksi
SUUNNITEELJANAT oot
6.45 Mita respektioikeus muotialalla tarkoittaa?.........c.cccoooeeenee.
Miten tekijanoikeus SYNTYY? ...
Tekijanoikeuden lUOVULUS ...
6.6.1 Tekijan oikeuksien jaettavuus ja luovutettavuus.................
6.6.2 Mita suunnittelijan ja yrityksen on huomioitava
tekijanoikeuden lUOVUTUKSESSA?.......cocvvieeeeieieeee
6.6.3 Milla edellytyksilla luovutuksensaaja voi luovuttaa
teoksen edelleen tai Muokata Sita?......ccccoeveeveereereineienins

Millaiset rajat tekijanoikeus asettaa muotiluomusten
KOPIOINNILE? oo

Tekijanoikeuden poikkeukset ja rajoitukSset. ..o
6.8.1 Yksinoikeuden rajoittamisen taustaa .......c.ccoeoeeeeevererenenns
682 Saako muotiluomuksesta valmistaa yksityisen kopion?...
6.8.3 Milla edellytyksilla muodissa saa parodioida? ...................
6.8.4 Saako MuOotia SItEErata? ...
TekijanoIKeUAEN KESTO ...

Tekijan levitysoikeuden sammuminen

OIKEUDET MUOTIVALOKUVIIN

7.1 Erilaiset yksinoikeudet muotikuvien SU0jana .........coeeneerreeneenne.
7.2 Valokuvien tekijanoiKeUSSUOJA ......covurveeeriereeeeeeeeeeeeeeeeeeee s
7.3 Valokuvaajan [ahiolKeUSSUOJA ..o
7.4 Muotiluomuksen tai muun teoksen esittaminen valokuvassa........
MUOTINAYTOKSIIN LIITTYVIA TEKIJANOIKEUSKYSYMYKSIA...........

MALLIOIKEUS: YKSILOLLISEN JA UUDEN MUOTOILUN

SUOJAKEIND...........ooeeee e
9.1 MalliOIKEUS A MUOTI......ceeeececeeeeeee e
92 Mita mMallioikeUS SUDJAAT ...
93 Miten rekisteroity ja rekisteroimaton malli eroavat toisistaan? ...
9.4 Mallioikeuden edellytykset: uutuus ja yksilolliSyys......cccoooreerrereenre.
95 Miten mallit luokitellaan? Mika on luokituksen merkitys? ..............
9.6 Mallin etuoikeuspaiva ja tunnetuksi tuleminen ...
9.7 Miten ja kenelle mallioikKeus SYNtYY? ...

140
140
141
144

147
153
155
158
158

158

161

164
172
172
172
178
185
189
195

197
197
198
200
202

206

209
209
211
217
220
229
232
235



9.8 Keta pidetaan mallin suunnittelijana?......oceeeeieeeeesissieseninnes
9.9 Mallioikeuden LOUKKAUS ..o
9.9.1 Miten mallioikeusloukkausta arvioidaan? ...
9.9.2 Kuka on "asiaan perehtynyt Kayttaja"?.......cccomeonrrrnerneeens
9.10  Mallioikeuden poikkeukset ja rajoitukSet.......ccooovorveereeveeeeeeeeens
10 MALLIOIKEUDEN JA TEKIJANOIKEUDEN KAKSOISSUQJA ..................
11 MUODIN KEKSINTOJEN SUOJAAMINEN.........ccooooomoommmimmmieeeseceeese
11.1  Lahtokohtia muoti- ja design-alan keksinnollisten
inNovaatiolden SUOJAAMISEEN ..........overieceeeeeie e
11.2  Voidaanko muotialan innovaatioita patentoida?.........ccccceeeverevrinnnes
11.3  Voidaanko muotia ja muotoilua suojata hyodyllisuusmallilla?.......
12 MUOTI JA KULTTUURINEN OMIMINEN .........cccoooviiiimiiniereeceseeesis
12.1  Voidaanko kulttuuriperintoa suojata kopiointia vastaan?................
12.2  Kulttuuristen vaikutteiden ottaminen suunnittelutyossa ja
MATKKINOINNISSA ..o
OSA I RITATILANTEET
13 MITEN PUOLUSTAT JA PUOLUSTAUDUT?.......ooooririrseeeeeeeeiseees
13.1  Yleisia huomioita riidan alkamisesta
13.2  Suunnittelijoille: erityisia vinkkeja tekijanoikeudellisiin
LOUKKAUSTILANTEISTIN weoreoeeee e
13.2.1 Miten kannattaa toimia, jos huomaa omaa
suunnittelutyotaan KopioiduN? ...
13.2.2 Miten kannattaa toimia, jos on itse syytettyna
KOPIOINNISTA? ..o
13.3  Perustietoa oikeudenkaynneista markkinaoikeudessa........c..cco.......
13.4  Voiko kieltokirje merkita hyvan tavan vastaista menettelya?.........
13.5 Oikeuspaikan maaraytymista ja taytantoonpanoa koskevia
seikkoja (IPR) - mita jos loukkaus tapahtuu ulkomailla ja
KONAISTUU SUOMEEN?......oooeeeeee e
13.6  Korvauksen ja hyvityksen maarittely seka uhkasakon suuruus
immateriaalioikeuksien loukkausasioissa SUOMESSA ..........ccveeeenee.
13.7  Turvaamistoimet muotialan nakokulmasta

237
240
240
243
245

250

254

254
254
258

260
260

269

274
274

278

278

280
282
283

286

291
295



14

15

16

17

18

SOPIMUKSISTA ..ot
14.1  Millaisia ehtoja harkittavaksi muotialan tuotanto- ja
OSTOSOPIMUKSIINT .o
14.2  Vastuullisuusvelvoitteiden varmistaminen
Code of Conduct -eNAOIN ...t
14.3  Mita eroa on jalleenmyyntisopimuksilla ja agenttisopimuksilla?..
14.4  Vaikuttajayhteistyossa sovittavaa - tyypillisia ehtoja ja

TUOTANTO, JAKELU JA KAUPALLINEN YHTEISTYO

mainonnan tunnistettavuuden Nakokohtia ...,

MITEN LIIKESALAISUUDET HUOMIOIDAAN MUOTIALAN
LIHKETOIMINNASSA? ......oorereeiseeesiseeeisesess s ssssssssssessssssssssssesssssssssees

MARKKINOINTI JA TUOTTEIDEN MYYNTI

VERKKOKAUPAN SAANTELYSTA .......ccoooomromoosoesooesoesooesoessoesoeesoe
16.1  Kuluttajansuojalain tiedonantovaatimuksia verkkokaupassa.........
16.2  Kaupan SYNTYMINEN ...t
16.3  KaUPAN BNAOT ...
16.4  Hinta- tai saatavuusvirhe verkkokaupan tiedoissa tai ehdoissa....

ERAITA VELVOITTEITA ASIAKASSUHTEESSA JA

KULUTTAJAMARKKINOINNISSA .........coooicseee s
17.1  Markkinointia koskevia yleisia velvoitteita ja huomioita
muotialan NEKOKUIMASTE ...
17.2  Hinnanalennukset ja vertailuhinnat markkinoinnissa
17.3  Vastuullisuus- ja ymparistovaittamat ...
17.4  Kosmetiikan markKiNOINTi.......coo.oiiineie e
175 TAVAraN VITNE ..ot
17.6  Tuotemerkinnoista ja -turvallisuudesta.....ccocevereereeveeceececeeeeeen
177 HeijJastavat tUOTEEET ...t

TIETOSUOJAN HUOMIOIMINEN MUOTIALAN LIIKETOIMINNASSA .....

300

300

302
304

308

326
326
330
332
335

338

338
348
355
366
368
374
379

382



KIERTOTALOUS
- KESTAVAA MUOTIALAN LIIKETOIMINTAA

19 KIERTOTALOUS MAHDOLLISTAA KESTAVAN

MUOTIALAN TOIMINNAN ........ccoooomieeeeceeeeeeeee e
19.1  Kiertotalouden saantely ja sita koskevat tulevaisuuden

(010 (0] (U1 AU

19.2  Second hand- ja VINtage-MYYNTi ..o
19.3  Verkon markkinapaikan jarjestamisessa huomioitavaa
- kaytettyjen tavaroiden MYYNT ..o
19.4  Alihankkijan kayttaminen kiertotalousprojekteissa .........coevvvruenne.
195 KOMAUSTOIMINTA covoceoeeeeeeeeceeeeeee e
19.6  Vaatteiden ja asusteiden VUOKIaUS.........ccovoevoceeeeeceeeeeeeeeeeeee e
19.7  Kiertotalous: tavaramerkkioikeuden sammuminen ja toisen
tavaramerkkiin viittaaminen markkinoinnisSa.......cco.ccevveverveveceene.
19.8  Kiertotalous: Tekijan levitysoikeuden sammuminen ja
teoskappaleen "UPCYCUNG” ...
19.9  Kaytetyn tavaran keraamiseen ja jatkohyodyntamiseen liittyvia
nakokohtia jatelainsaadannon Nakokulmasta.......cc.ccooeevercrrieiierienes
TYOKALUT
Mallipohjia ja ohjeita
MALLI 1: Lisenssisopimuksen sisaltoesimerkKi ...
MALLI 2: Rinnakkaiselosopimuksen sisaltoesimerkKi ...,
MALLI 3: Ohje vakiintumis-, kaytto- ja omaperaisyysnayton keraamiseen...
MALLI 4: Code of Conduct -liitteen sisaltdesimerkki 1.) ja
noudattamista koskeva sopimusehtoesimerkki 2.) ......
MALLI'5:  Vaikuttajamarkkinointia koskeva SOPIMUS ........cccocoeveeerieerscireieeens
MALLI é: SalassSaPItOSOPIMUS ...
MALLI 7 Suostumus henkilon kuvan kayttoon markkinoinnissa ..................
MALLI 8 TietosuojaseloStemMalli/ONJe .........cooooomreeeeeeeeeeceeeeeeeeeee e
MALLI 9: Tarkistuslista: kaytetyn tavaran kuluttajakauppa verkossa............
LAHDELUETTELO ....ooccooeeeeeeeeoesoessoesoesssoesooessosssoessoessssessooessoesseoessseesoes
ASIAHAKEMISTO ...ttt

392

392
400

403
406
407
409

411

415

418

422
423
424

426
427
431
433
436
441

443

465



